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‐ Calidad y precio priman pero preocupa el impacto de productos‐ Calidad y precio priman, pero preocupa el impacto de productos

Eurobarometer 256, July 2009

‐Del 75% población concienciada, el 17% actúa en consecuencia

‐Mitad de los europeos creen no estar bien informados
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Datos sobre cambio climáticoDatos sobre cambio climático: Hemos empezado a cambiar hábitos 
energéticos pero….

‐ ….no practicamos en todas las áreas con impacto sobre GEI

Eurobarometer 322, Nov 2009

‐ …tenemos un nivel de eficiencia energética estancado

10º Congreso Nacional del Medio Ambiente



03GT ECODISEÑO – Papel del consumidor

AHORA: COMPRAMOS SIN CRITERIO CLARO

CON INFORMACION 
Y DISPONIBILIDADY DISPONIBILIDAD

Insostenible

Sostenible

PAPEL ACTIVO
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Desconfianza en las alegacionesg

Código de publicidad Todo es eco y lo verde vendeg p
voluntario y sectorial Todo es eco y lo verde vende

Falta de control 
en etiquetado

Coexistencia de etiquetas propias, 
con mismo significado, con validez 
solo en algunos paísessolo en algunos países….
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EEscaso fomento de las etiquetas oficiales

El 51% españoles no ha 
visto ni oído hablar de 
la eco etiqueta europeala eco-etiqueta europea
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Falta de información

15% conoce impactos
de productos que consume

Escasez de alternativas sostenibles en puntos compra

Crisis económica

10º Congreso Nacional del Medio Ambiente



07GT ECODISEÑO – Iniciativas (1/3)

10º Congreso Nacional del Medio Ambiente



08GT ECODISEÑO – Iniciativas (2/3)

10º Congreso Nacional del Medio Ambiente



09GT ECODISEÑO – Iniciativas (3/3)

10º Congreso Nacional del Medio Ambiente



10GT ECODISEÑO

Muchas gracias

Belén Ramos Alcalde

Responsable del área de Medio Ambiente de la OCU

belenra@ocu.org
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